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1 ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

ПРАКТИКИ (ПРЕДДИПЛОМНОЙ)  

1.1 Область применения программы 

Рабочая программа производственной (преддипломной) практики является вариативной ча-

стью программы подготовки специалистов среднего звена по специальности 38.02.08 Торговое 

дело. 

 

1.2 Цель и планируемые результаты освоения рабочей программы производственной 

(преддипломной) практики 

Производственная практика (преддипломная) направлена на углубление обучающимся 

сформированных в рамках видов деятельности навыков, развитие общих и профессиональных 

компетенций, проверку его готовности к самостоятельной трудовой деятельности в организациях 

различных организационно-правовых форм, а также на подготовку к выполнению дипломного 

проекта / дипломной работы. 

Производственная (преддипломная) практика проводится концентрированно после освое-

ния учебной практики и производственной практики. 

Задачи производственной практики (преддипломной): 

1. Подготовка к выполнению дипломной работы. 

2. Развитие профессиональных компетенций и углубление навыков: 

ВД. 1 Организация и осуществление торговой деятельности 

ПК 1.1 Проводить сбор и анализ информации о потребностях субъектов рынка на товары 

и услуги, в том числе с использованием цифровых и информационных технологий: 

ПК 1.1.1 Поиск и систематизация открытых источников информации о внутренних и внеш-

них рынках для сбыта товарной продукции 

ПК 1.1.2 Проведение анализа и оценки объема спроса на товарную продукцию организации 

на внутренних и внешних рынках 

ПК 1.1.3 Обеспечение обработки, формирования и хранения данных, информации, доку-

ментов; 

ПК 1.2 Устанавливать хозяйственные связи с поставщиками и потребителями товаров и 

услуг, в том числе с применением коммуникативных возможностей искусственного интеллек-

та: 

ПК 1.2.1 Осуществление мониторинга поставщиков (подрядчиков, исполнителей) и заказ-

чиков в сфере закупок 

ПК 1.2.2 Установление контактов с деловыми партнерами и оформление  договоров с по-

ставщиками и потребителями товаров и услуг 

ПК 1.2.3 Составление деловых писем, предложений, заказов на поставку товаров, проведе-

ние безналичных расчетов 

ПК 1.3 Осуществлять подготовку, оформление и проверку закупочной документации, в 

том числе с использованием электронного  документооборота и сквозных цифровых техноло-

гий: 

ПК 1.3.1  Формирование начальной (максимальной) цены закупки, описание объекта закуп-

ки, требований к участнику закупки, порядка оценки участников, проекта контракта 

ПК 1.3.2  Составление и оформление закупочной документации, осуществление ее провер-

ки для проведения закупочной процедуры, организационно-технического обеспечения деятель-

ности закупочных комиссий, оценки результатов и подведение итогов закупочной процедуры 

ПК 1.3.3 Организация осуществления оплаты поставленного товара, выполненной работы, 

оказанной услуги 

ПК 1.6 Организовывать выполнение торгово-технологических процессов, в том числе с 

применением цифровых технологий: 

ПК 1.6.1 Выполнение торгово-технологических операций, в том числе с использованием 

искусственного интеллекта, голосовых помощников, чат-ботов для обработки запросов покупа-

телей с максимальной скоростью 
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ПК 1.6.2 Организация торговли и приемки товаров по количеству и качеству 

ПК 1.6.3 Соблюдение правил охраны труда 

ВД 2 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере 

торговли  

ПК 2.1 Проводить маркетинговые исследования с использованием инструментов комплек-

са маркетинга: 

ПК 2.1.1 Планирование проведения маркетингового исследования 

ПК 2.1.2 Подготовка процесса проведения маркетингового исследования, установление 

сроков и требований к проведению маркетингового исследования 

ПК 2.1.3 Проведение маркетинговых исследований с использованием инструментов ком-

плекса маркетинга 

ПК 2.2 Разрабатывать предложения по улучшению системы продвижения товаров (услуг) 

организации: 

ПК 2.2.1 Разработка предложений по улучшению системы продвижения товаров (услуг) ор-

ганизации 

ПК 2.2.2 Применение программных продуктов в системе продвижения товаров (услуг) ор-

ганизации 

ПК 2.2.3 Применение различных платформ в системе продвижения товаров (услуг) органи-

зации 

ПК 2.3 Проводить сбор, мониторинг и систематизацию ценовых показателей товаров, в 

том числе с использованием информационных интеллектуальных технологий: 

ПК 2.3.1 Проведение сбора и мониторинга ценовых показателей товаров 

ПК 2.3.2 Проведение систематизации ценовых показателей товаров 

ПК 2.3.3 Использование информационных интеллектуальных технологий 

ПК 2.4 Устанавливать конкурентные преимущества товара на внутреннем и внешних 

рынках: 

ПК 2.4.1 Проведение анализа текущей рыночной конъюнктуры на внутреннем и внешних 

рынках 

ПК 2.4.2 Установление конкурентных преимуществ товара на внутреннем рынке 

ПК 2.4.3 Установление конкурентных преимуществ товара на внешнем рынке 

ПК 2.6 Рассчитывать показатели эффективности предпринимательской деятельности, в 

том числе с применением программных продуктов: 

ПК 2.6.1 Сбор и анализ исходных данных, необходимых для расчета экономических и фи-

нансово-экономических показателей, характеризующих предпринимательскую деятельность ор-

ганизации 

ПК 2.6.2 Оформление результатов бизнес-анализа в соответствии с выбранными подходами 

ПК 2.6.3 Расчѐт показателей эффективности предпринимательской деятельности, в том 

числе с применением программных продуктов 

ПК 2.7 Определять мероприятия по повышению эффективности предпринимательской 

деятельности: 

ПК 2.7.1 Разработка мер по обеспечению режима экономии, повышению рентабельности 

производства, конкурентоспособности выпускаемой продукции 

ПК 2.7.2 Разработка мер по оптимальному использованию материальных, трудовых и фи-

нансовых ресурсов организации 

ПК 2.7.3 Предложение организационно-управленческих решений для повышения экономи-

ческой эффективности деятельности организации 

ВД 3 Организация и осуществление интернет-маркетинга (по выбору) 

ПК 3.1 Определять готовность веб-сайта к продвижению: 

ПК 3.1.1 Проведение технического анализа аудируемого веб-сайта 

ПК 3.1.2 Проведение базового аудита эргономичности (юзабилити) аудируемого веб-сайта  

ПК 3.1.3 Проведение аудита визуально-эстетического решения аудируемого вебсайта 
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ПК 3.2 Анализировать интернет-пространство, а также поведение пользователей при 

поиске необходимой информации в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

ПК 3.2.1 Проведение анализа поисковой выдачи и определение факторов, влияющих на по-

зиции веб-сайтов в поисковой выдаче 

ПК 3.2.2 Проведение анализа поведения пользователей при поиске необходимой информа-

ции в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 

ПК 3.2.3 Определение стратегии поискового продвижения. 

ПК 3.4 Проводить рекламные кампании в социальных медиа для  привлечения пользовате-

лей в интернет- сообщество: 

ПК 3.4.1 Разработка рекламных модулей для привлечения пользователей в интернет-

сообщество 

ПК 3.4.2 Размещение текстовых рекламных объявлений в социальных медиа сети «Интер-

нет» 

ПК 3.4.3 Размещение медийных рекламных объявлений в социальных медиа сети «Интер-

нет» 

ПК 3.6 Проводить аналитические работы по реализации стратегий продвижения в ин-

формационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

ПК 3.6.1 Проведение анализа использования информационных, навигационных и функцио-

нальных элементов страниц веб-сайта  

ПК 3.6.2  Проведение анализа показателей эффективности проведения контекстно-

медийной рекламной кампании  

ПК 3.6.3 Составление отчетов по результатам выделения сегментов целевой аудитории 

 

3. Развитие общих компетенций: 

ОК 01 Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к 

различным контекстам 

ОК 02 Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, 

и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности 

ОК 03 Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное разви-

тие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по 

правовой и финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Рос-

сийской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста 

ОК 06. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное по-

ведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе с учетом гармониза-

ции межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционно-

го поведения 

ОК 07. Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять 

знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно действовать в 

чрезвычайных ситуациях 

ОК 08. Использовать средства физической культуры для сохранения и укрепления здоровья 

в процессе профессиональной деятельности и поддержания необходимого уровня физической 

подготовленности 

ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном 

языках. 
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2 СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

ПРАКТИКИ (ПРЕДДИПЛОМНОЙ)  

2.1. Объем производственной практики (преддипломной) составляет 2 недели / 72 часа. 

2.2. Содержание производственной практики (преддипломной)  

В результате прохождения производственной практики (преддипломной) обучающийся 

должен выполнить следующие виды работ: 

 

Код 

ОК/ПК 

Навыки, умения Виды работ  Кол-во  

часов/недель 

ВД. 1 Организация и осуществление торговой деятельности 

ПК 1.1, ПК 1.2, 
ПК 1.3, ПК 1.6 

ОК 01, ОК 02, 

ОК 03, ОК 04, 

ОК 09 

Н1.1.1 - Н1.1.6, 
У1.1.1 - У1.1.8 

Н1.2.1 - Н1.2.4 

У1.2.1 - У1.2.6 

Н1.3.1 - Н1.3.6 
У1.3.1 - У1.3.9 

Н1.6.1 - Н1.6.3 

У1.6.1 - У1.6.14 
Уо 01.01 - Уо 01.07 

Уо 01.08 

Уо 02.01 - Уо 02.03 

Уо 02.05 - Уо 02.06 
Уо 02.07 - Уо 02.09 

Уо 03.01 - Уо 03.03 

Уо 09.01  
Уо 09.07 

 

Дать характеристику промышленного (оптового, 
розничного) предприятия.  

Дать характеристику внешней среды.  

Проанализировать технико-экономические показа-

тели деятельности предприятия за три предшест-
вующих года.  

Изучить организационную структуру управления с 

указанием отделов, должностей и местонахожде-
ния руководящего персонала. 

Изучить ассортимент товаров и услуг предприятия 

и его характеристики. 

Изучить принципы и факторы, влияющие на фор-
мирование ассортимента на предприятии и источ-

ники товароснабжения; периодичность и причины 

изменения ассортимента. 
Ознакомится с управлением товарными запасами 

на предприятии ( информация о состоянии товар-

ных запасов, использование ее для правильного 
определения объема закупок). 

Проанализировать показатели формирования ас-

сортимента товаров (коэффициенты полноты и 

стабильности ассортимента). 

Первая  
неделя 

ВД 2 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере торговли  

ПК 2.1, ПК 2.2, 

ПК 2.3, ПК 2.4, 

ПК 2.6, ПК 2.7 
ОК 01, ОК 02, 

ОК 03, ОК 04, 

ОК 09 

Н 2.1.1 - Н 2.1.3 

У 2.1.1 - У 2.1.3 

Н 2.2.1 - Н 2.2.3 
У 2.2.1 - У 2.2.3 

Н 2.3.1, У 2.3.1 

Н 2.4.1 - Н 2.4.3 
У 2.4.1 

Н 2.5.2 

У 2.6.1 - У 2.6.3 
У 2.7.1 - У 2.7.3 

Уо 01.01,  Уо 01.05 

Уо 01.08, Уо 01.09 

Уо 02.02, Уо 02.04 
Уо 02.07, Уо 02.08 

Уо 03.01 - Уо 03.04 

Уо 03.07 
Уо 04.01 - Уо 04.04 

Уо 05.01 - Уо 05.03 

Уо 07.01 – Уо07.02 

Уо 07.05 – Уо07.06 
Уо 09.03  

Уо 09.06 - Уо 09.07 

Изучить и проанализировать основные этапы до-

говорной работы. 

Выявить и проанализировать источники закупки 
товаров. 

Изучить условия взаимодействия с конкретными 

поставщиками. 
Изучить методы доставки товаров в торговое 

предприятие и виды используемых маршрутов 

Дать характеристику устройства и планировки 
торгового, складского помещения. 

Проанализировать техническую оснащѐнность 

предприятия, оснащенность специальным про-

граммным обеспечением персональных компьюте-
ров. 

Ознакомиться с комплексом операций, связанных 

с подготовкой к приемке и приемкой товаров, раз-
мещением их на хранение, организацией хранения 

и подготовкой к отпуску товарополучателям (для 

предприятий оптовой торговли). 

Принять участие в приемке товаров на склад (в 
магазин), выполнить проверку товаров по количе-

ству и качеству, оформить приемо-сдаточные до-

Первая  

неделя 
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 кументы, регистрацию принятых товаров. 

Изучить организацию работ по продаже товаров 

методами, существующими в предприятии и спо-
собствующими увеличению товарооборота и при-

были. 

Ознакомиться с оформлением документов и уче-

том товаров в процессе продажи. 

ВД 3 Организация и осуществление интернет-маркетинга (по выбору) 

ПК 3.1, ПУ 3.2, 

ПК 3.4, ПК 3.6  

ОК 01, ОК 02, 
ОК 03, ОК 04, 

ОК 09 

Н 3.1.1 - Н 3.1.2 

У 3.1.1 - У 3.1.6 

Н 3.2.1 - Н 3.2.2 
У 3.2.1 - У 3.2.7 

Н 3.4.1 - Н 3.4.2 

У 3.4.1 - У 3.4.8 
Н 3.6.1   - Н 3.6.2 

У 3.6.1   - У 3.6.2 

Уо 01.01 - Уо 01.06 
Уо 01.08 - Уо 01.09 

Уо 02.01 - Уо 02.09 

Уо 04.02 - Уо 04.03 

Уо 09.07 

 

Выявить методы изучения и прогнозирования по-

купательского спроса. 

Изучить порядок определения целевых сегментов 
рынка (приоритетность различных сегментов рын-

ка) и их состав, характеристика основных групп 

покупателей. 
Дать характеристику сегмента рынка торгового 

предприятия. 

Дать характеристику клиентов и конкурентов. 
Изучить стратегию ценообразования, факторы, 

определяющие решения по ценам цены на произ-

водимую продукцию, метод их формирования.  

Изучить инструменты продвижения товаров и ус-
луг предприятия 

Вторая  

неделя 

 

По ВД. 1 Организация и осуществление торговой деятельности: 

1) Необходимо рассмотреть следующие вопросы:  

дать характеристику оптового, розничного предприятия: вид и сферу деятельности, орга-

низационно-правовую форму, специализацию, лицензирование торговой деятельности по от-

дельным группам товаров, экономику района деятельности торгового предприятия; рынки, на 

которых действует фирма, диапазон цен на рынке, соотношение спроса и предложения;  

 дать характеристику внешней среды (наименование банков, где обслуживается предпри-

ятие, перечень поставщиков, с указанием вида ресурса и объема поставок, установить ведущих 

заказчиков по основному виду деятельности,  

2) Рассчитать показатели инфраструктуры коммерческой деятельности: 

- показатели материально-технической базы торговли (численность, размер, уровень техни-

ческой оснащенности предприятий торговли и сферы услуг); - показатели развития, специализа-

ции и концентрации материально-технической базы торговли и сферы услуг  

изучить (принять участие) в подготовке и организации проведения добровольной серти-

фикации услуг; 

- изучить организационную структуру управления с указанием отделов, должностей и ме-

стонахождения руководящего персонала; 

- документооборот предприятия и его характеристику. 

3) Необходимо проанализировать показатели товарооборота предприятия за три предшест-

вующих года: 

- портфель заказов;  

- показатели объема реализованных населению услуг; 

- показатели структуры товарооборота; - показатели динамики товарооборота; - показатели 

товарных запасов (объема, структуры и динамики).  

4) Необходимо рассмотреть следующие вопросы:  

- изучить ассортимент товаров и услуг предприятия и его характеристики;  

- изучить принципы и факторы, влияющие на формирование ассортимента на предприятии 

и источники товароснабжения;  

- периодичность и причины изменения ассортимента;  

- ознакомится с управлением товарными запасами на предприятии (информация о состоя-

нии товарных запасов, использование ее для правильного определения объема закупок);  
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-проанализировать показатели формирования ассортимента товаров (коэффициенты полно-

ты и стабильности ассортимента). 

5) Необходимо рассмотреть следующие вопросы:  

- дать характеристику устройства и планировки торгового, складского помещения;  

- рассчитать показатели эффективности использования торговой, складской площади и 

оборудования;  

- изучить порядок применения автоматизированной системы идентификации товаров;  

- проанализировать техническую оснащѐнность предприятия, оснащенность специальным 

программным обеспечением персональных компьютеров;  

- ознакомиться с комплексом операций, связанных с подготовкой к приемке и приемкой то-

варов, размещением их на хранение, организацией хранения и подготовкой к отпуску товаропо-

лучателям (для предприятий оптовой торговли);  

- принять участие в приемке товаров на склад (в магазин), выполнить проверку товаров по 

количеству и качеству, оформить приемо-сдаточные документы, регистрацию принятых товаров; 

 - изучить принципы хранения товаров: планирование складской площади, размещение;  

- рассчитать технико-экономические показатели работы склада. 

 

По ВД 2 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере 

торговли 

1) Необходимо рассмотреть следующие вопросы:  

- изучить стратегию ценообразования, факторы, определяющие решения по ценам цены на 

производимую продукцию, метод их формирования.  

Рассчитать показатели рыночных цен и тарифов на товары и услуги: показатели структуры 

розничных цен; показатели динамики розничных цен; показатели ценовой конкуренции. 

2) Необходимо рассмотреть следующие вопросы:  

- изучить и проанализировать основные этапы договорной работы;  

- изучить организацию заключения договоров на предприятии; 

 - изучить порядок учета и исполнения договоров, взыскания штрафных санкций и убытков 

3) Рассчитать показатели эффективности коммерческой деятельности:  

- показатели объема, структуры и динамики прибыли;  

- показатели уровня рентабельности и его динамики;  

- показатели объема, структуры и динамики издержек обращения и их относительного 

уровня;  

- показатели товарооборачиваемости. 

4) Рассчитать основные экономические показатели деятельности организации: 

- показатели объема, структуры и динамики уставного капитала;  

- показатели объема, структуры, динамики и эффективности использования собственных и  

привлеченных средств;  

- показатели объема, динамики и эффективности использования оборотных средств;  

- показатели ликвидности;  

- показатели оценки финансового (кредитного) риска;  

- показатели страхования коммерческих предприятий.  

5) Разработать предложения по совершенствованию торговой и коммерческой деятельности 

в организации. 

 

По ВД 3 Организация и осуществление интернет-маркетинга (по выбору) 

1) Необходимо рассмотреть следующие вопросы: 

 выявить методы изучения и прогнозирования покупательского спроса;  

 изучить порядок определения целевых сегментов рынка (приоритетность различных сег-

ментов рынка) и их состав, характеристика основных групп покупателей;  

дать характеристику сегмента рынка торгового предприятия  

дать характеристику клиентов и конкурентов;  
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- рассчитать показатели, характеризующие тип рынка: товарное предложение;  покупатель-

ский спрос; соотношение товарного предложения и покупательского спроса; емкость рынка; на-

сыщенность рынка; показатели уровня монополизации рынка; показатели уровня конкуренции 

рынка; показатели экономического и коммерческого рынка; показатели сегментации рынка;  

 составить прогноз продаж товаров, конъюнктуры товарных рынков;  

 ознакомиться с позиционированием предприятия, товара. 

2) Необходимо рассмотреть следующие вопросы: 

- изучить инструменты продвижения товаров и услуг предприятия (реклама, социальные 

сети, стимулирование сбыта, связи с общественностью, личная продажа);  

- рассчитать эффективность использования инструментов продвижения товаров. 

3) Разработать предложения по совершенствованию маркетинговой деятельности и про-

движения товаров в организации. 

 

Задание на производственную практику (преддипломную) 

№ п/п 
Виды и содержание работ 

 

Примерные 

сроки 

выполнения 

1.  Изучить организационно-экономическую характеристику торгового 

предприятия по месту практики 
Первая неделя 

2.  Исследовать организацию коммерческой деятельности торгового 

предприятия по месту практики 
Первая неделя 

3.  Исследовать организацию маркетинговой деятельности торгового 

предприятия по месту практики 
Первая неделя 

4.  Рассмотреть формирование ассортимента, методику оценки качества и 

маркировку товаров торгового предприятия по месту практики 
Вторая неделя 

5.  Разработать предложения по совершенствованию торговой и коммер-

ческой деятельности в организации 
Вторая неделя 

6.  
Оформить документы для отчета по практике 

В течение 

практики 

7.  
Подготовить и сдать отчет по практике 

В последний 

день практики 

Примерный перечень документов, прилагаемых в качестве приложений к отчету по практи-

ке: 

1.Устав организации. 

2. Выписка из ЕГРЮЛ. 

3. Организационная структура управления. 

4. График документооборота. 

5. Прайс на товары и услуги. 

6. Договор с поставщиком товаров или услуг. 

7. Спецификация, сертификат качества. 

8. Бухгалтерская (финансовая) отчетность. 
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3 УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРАКТИКИ  

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению производ-

ственной практики (преддипломной)  

Производственная практика (преддипломная) по специальности 38.02.08 Торговое дело 

проводится в организациях в специально оборудованных помещениях на основе договоров меж-

ду МГТУ и организацией, осуществляющей деятельность по образовательной программе соот-

ветствующего профиля. Реализация рабочей программы производственной практики (предди-

пломной) предполагает наличие необходимого оборудования и технологического оснащения ра-

бочих мест в организациях.  

3.2. Информационное обеспечение организации и проведения производственной прак-

тики (преддипломной) 

Основные источники: 

1. Дорман, В. Н. Основы коммерческой деятельности : учебное пособие для среднего про-

фессионального образования / В. Н. Дорман ; под научной редакцией Н. Р. Кельчевской. — Мо-

сква : Издательство Юрайт, 2022. — 134 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5- 

534-02383-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/492184  

2. Левкин, Г. Г. Коммерческая деятельность : учебное пособие для среднего профессио-

нального образования / Г. Г. Левкин, О. А. Никифоров. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2022. — 247 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5- 534-

15369-9. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/497818 

3. Гафурова, Г.Т. Управление государственными (муниципальными) закупками : учебное 

пособие / Г. Т. Гафурова. — Москва : ИНФРА-М, 2022. — 331 с. — (Высшее образование: Маги-

стратура). - ISBN 978-5-16-015094-9. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1862859 

4. Бизнес-планирование : учебник / под ред. Т.Г. Попадюк, В.Я. Горфинкеля. — Мо-

сква : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2023. — 296 с. — (Среднее профессиональное образова-

ние). - ISBN 978-5-9558-0617-4. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.ru/catalog/product/2021415 (дата обращения: 16.04.2024). – Режим доступа: по под-

писке. 

5. Васильев, Г. А. Маркетинг розничного торгового предприятия : учебное пособие / 

Г.А. Васильев, А.А. Романов, В.А. Поляков. — Москва : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2023. 

— 159 с. — (Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-9558-0628-0. - Текст : элек-

тронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/2019744 (дата обращения: 16.04.2024). – Ре-

жим доступа: по подписке. 

6. Ценообразование : учебник / под ред. проф. В. А. Слепова. — 3-е изд., перераб. и 

доп. — Москва : Магистр : ИНФРА-М, 2024. — 304 с. — (Бакалавриат). - ISBN 978-5-9776-0455-

0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.ru/catalog/product/2086781 (дата обращения: 

16.04.2024). – Режим доступа: по подписке. 

7. Резник, Г. А. Маркетинг : учебное пособие / Г.А. Резник. — 4-е изд., перераб. и 

доп. — Москва : ИНФРА-М, 2023. — 199 с. — (Среднее профессиональное образование). - ISBN 

978-5-16-018914-7. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.ru/catalog/product/2067373 (дата 

обращения: 17.04.2024). – Режим доступа: по подписке. 

8. Акулич, М. В. Интернет-маркетинг : учебник для бакалавров / М. В. Акулич. - 2-е 

изд., пересм. - Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2021. - 346 с. - ISBN 

978-5-394-04250-8. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/2082690 (да-

та обращения: 21.04.2024). – Режим доступа: по подписке. 

9. Герасимов, Б. И. Маркетинг : учебное пособие / Б.И. Герасимов, В.В. Жариков, 

М.В. Жарикова. — 2-е изд. — Москва : ФОРУМ : ИНФРА-М, 2024. — 320 с. — (Среднее про-

фессиональное образование). - ISBN 978-5-16-018783-9. - Текст : электронный. - URL: 

https://urait.ru/bcode/492184
https://urait.ru/bcode/497818
https://znanium.com/catalog/product/1862859
https://znanium.ru/catalog/product/2021415
https://znanium.com/catalog/product/2019744
https://znanium.ru/catalog/product/2086781�
https://znanium.ru/catalog/product/2067373
https://znanium.com/catalog/product/2082690
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https://znanium.ru/catalog/product/2056806  (дата обращения: 21.04.2024). – Режим доступа: по 

подписке. 

10. Технология интернет-маркетинга : учебник для среднего профессионального обра-

зования / О. Н. Жильцова [и др.] ; под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и 

доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 335 с. — (Профессиональное образование). — 

ISBN 978-5-534-15606-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/544789 (дата обращения: 21.04.2024).  

Дополнительные источники: 

1. Гаврилов, Л. П.  Организация коммерческой деятельности: электронная коммерция : 

учебник и практикум для среднего профессионального образования / Л. П. Гаврилов. — 6-е изд., 

перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 579 с. — (Профессиональное образо-

вание). — ISBN 978-5-534-17868-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/book/organizaciya-kommercheskoy-deyatelnosti-elektronnaya-

kommerciya-541305 

2. Резник, С. Д. Основы предпринимательской деятельности [Электронный ресурс] : 

учебник / С. Д. Резник, А. В. Глухова, А. Е. Черницов; под общ. ред. С. Д. Резника. - Москва: 

НИЦ ИНФРА-М, 2020. - 287 с. - Режим доступа: https://znanium.com/read?id=356191 – Загл. с эк-

рана 

3. Мельников, В. В. Государственные и муниципальные закупки : учебное пособие : в 2 

частях. Часть 1. Эволюция способов закупок в Российской Федерации / В.В. Мельников. — Мо-

сква : ИНФРА-М, 2022. — 165 с. — (Высшее образование : Магистратура). — DOI 

10.12737/textbook_5a2e632f167e94.87223177. - ISBN 978-5-16-013265-5. - Текст : электронный. - 

URL: https://znanium.com/catalog/product/1863145 

4. Методы стимулирования продаж в торговле : учебник / С.Б. Алексина, Г.Г. Иванов, 

В.К. Крышталев, Т.В. Панкина. — Москва : ФОРУМ : ИНФРА-М, 2020. — 304 с. — (Среднее 

профессиональное образование). - ISBN 978-5-8199-0796-2. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1077649 (дата обращения: 16.04.2024). – Режим доступа: по 

подписке.  

5. Синяева, И. М. Маркетинг в торговле : учебник / И. М. Синяева, С. В. Земляк, В. В. 

Синяев ; под ред. проф. Л. П. Дашкова. - 7-е изд. - Москва : Издательско-торговая корпорация 

«Дашков и К°», 2022. - 396 с. - ISBN 978-5-394-04950-7. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/2083009 (дата обращения: 16.04.2024). – Режим доступа: по 

подписке. 

6. Саталкина, Н. И. Экономика торговли : учебное пособие / Н. И. Саталкина, Б. И. Гера-

симов. Г. И. Терехова. — Москва : ФОРУМ, 2021. — 232 с. — (Профессиональное образование). 

- ISBN 978-5-91134-485-6. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1287439 (дата обращения: 16.04.2024). – Режим доступа: по 

подписке. 

7. Винарский, Я. С. Web-аппликации в интернет-маркетинге: проектирование, создание 

и применение : практическое пособие / Я.С. Винарский, Р.Д. Гутгарц. — Москва : ИНФРА-М, 

2023. — 269 с. + Доп. материалы[Электронный ресурс]. — (Среднее профессиональное образо-

вание). - ISBN 978-5-16-014219-7. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.ru/catalog/product/1891781 (дата обращения: 21.04.2024). – Режим доступа: по под-

писке. 

8. Сухарев, О. С. Функциональный и интернет-маркетинг : монография / О. С. Сухарев, 

Н. В. Курманов, К. Р. Мельковская. — Москва : КУРС : ИНФРА-М, 2024. — 345 с. — (Наука). - 

ISBN 978-5-905554-33-9. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/2117126 (дата обращения: 21.04.2024). – Режим доступа: по 

подписке. 

9. Гобарева, Я. Л. Бизнес-аналитика средствами Excel : учебное пособие / Я.Л. Гобарева, 

О.Ю. Городецкая, А.В. Золотарюк. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Вузовский учебник : 

ИНФРА-М, 2023. — 350 с. + Доп. материалы [Электронный ресурс]. - ISBN 978-5-9558-0560-3. - 

https://znanium.ru/catalog/product/2056806
https://urait.ru/bcode/544789
https://urait.ru/book/organizaciya-kommercheskoy-deyatelnosti-elektronnaya-kommerciya-541305
https://urait.ru/book/organizaciya-kommercheskoy-deyatelnosti-elektronnaya-kommerciya-541305
https://znanium.com/catalog/product/1863145
https://znanium.com/catalog/product/1077649
https://znanium.com/catalog/product/2083009
https://znanium.com/catalog/product/1287439
https://znanium.ru/catalog/product/1891781
https://znanium.com/catalog/product/2117126
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Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1893969 (дата обращения: 

21.04.2024). – Режим доступа: по подписке. 

10. Кметь, Е. Б. Цифровой маркетинг : учебник для вузов / Е. Б. Кметь, Н. А. Юрченко ; 

Кметь Е. Б.,Юрченко Н. А.; Юрченко Н. А. - Санкт-Петербург : Лань, 2023. - 128 с. - Книга из 

коллекции Лань - Деловая литература. - URL: https://e.lanbook.com/book/345998. - URL: 

https://e.lanbook.com/img/cover/book/345998.jpg. - ISBN 978-5-507-46792-1. 

Программное обеспечение и Интернет-ресурсы: 

MS Windows 7 (подписка Imagine Premium) 

MS Office 2007 

7 Zip 

 

Интернет-ресурсы: 

1. ГАРАНТ.РУ. Информационно-правовой портал [Электронный ресурс] – Режим дос-

тупа: http://www.garant.ru , свободный.– Загл. с экрана. 

2. КонсультантПлюс. Официальный сайт компании «Консультант-Плюс» [Электронный 

ресурс]  – Режим доступа:  http://www.consultant.ru , свободный.– Загл. с экрана. 

3. TexTerra: всѐ про маркетинг и SMM [Электронный ресурс]  – Режим доступа: 

https://www.youtube.com/channel/UCUMNUndgRn7BSUEkuZxdt2g - Загл. с экрана. 

4. Московская Академия Экономики и Развития [Электронный ресурс]  – Режим досту-

па: https://www.youtube.com/@maeracademy - Загл. с экрана. 

5. Инструменты для мониторинга, анализа и оценки эффективности поискового продви-

жения [Электронный ресурс]  – Режим доступа: https://topvisor.com/ru/?inv=385903  

6. Интернет-маркетинг с нуля [Электронный ресурс] – Режим доступа: 

https://tilda.education/courses/marketing/internet-marketing-beginning/ - Загл. с экрана. 

7.   Информационно-технологическое сопровождение (1С:ИТС) [Электронный ресурс]  – 

Режим доступа: https://its.1c.ru/db/newscomm/content/474202/hdoc - Загл. с экрана. 

8. Конструктор сайтов Wix [Электронный ресурс]  – Режим доступа:   

https://vk.com/wixcom_ru 

9.  Сервис проверки контрагентов [Электронный ресурс]  – Режим доступа:    

https://www.list-org.com/ - Загл. с экрана. 

10. . Сервис профессиональной проверки контрагентов [Электронный ресурс]  – Режим 

доступа: https://excheck.pro/ - Загл. с экрана. 

11. . Сервис проверки контрагентов «Чекко» [Электронный ресурс]  – Режим доступа: 

https://checko.ru/company/rivers-1087446000696 - Загл. с экрана. 

12. Инструмент для оценки посещаемости сайтов и анализа поведения пользователей - 

https://metrika.yandex.ru/ 

13. Конструктор сайтов - http://www.setup.ru/ 

14.  Система контекстной рекламы - http://www.google.ru/adwords/ 

 

3.3 Общие требования к организации производственной практики (преддипломной) 

Производственная практика (преддипломная) проводится в форме практической подготов-

ки в условиях выполнения обучающимися видов работ, связанных с будущей профессиональной 

деятельностью и направленных на формирование, закрепление, развитие практических навыков 

и компетенций по профилю образовательной программы в соответствии с локальными актами 

образовательной организации. 

  

https://znanium.com/catalog/product/1893969
https://e.lanbook.com/book/345998
http://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://www.youtube.com/channel/UCUMNUndgRn7BSUEkuZxdt2g
https://www.youtube.com/@maeracademy
https://topvisor.com/ru/?inv=385903
https://tilda.education/courses/marketing/internet-marketing-beginning/
https://its.1c.ru/db/newscomm/content/474202/hdoc
https://vk.com/wixcom_ru
https://www.list-org.com/
https://excheck.pro/
https://checko.ru/company/rivers-1087446000696
https://metrika.yandex.ru/
http://www.setup.ru/
http://www.google.ru/adwords/
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4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ПРАКТИКИ  

Оценка производственной практики (преддипломной) осуществляется на основе анализа 

предусмотренных форм отчетности и экспертного оценивания запланированных результатов 

обучения: практического опыта и соответствующих общих и профессиональных компетенций, в 

том числе с учетом и(или) на основании результатов:  

 текущего контроля видов работ, осуществляемого руководителями практики в процессе 

проведения практики; 

 прохождения практики обучающимся, подтвержденных документами организа-

ций/предприятий проведения практики. 

 
Код 

ОК/ПК 

Основные показатели оценки ре-

зультата 

Практический опыт Оценочные средства  

для промежуточной 

аттестации 

ВД.1 Организация и осуществление торговой деятельности 

ПК 1.1,  

ПК 1.2,  

ПК 1.3,  

ПК 1.6 

ОК 01,  

ОК 02,  

ОК 03,  

ОК 04,  

ОК 09 

ПК 1.1.1 Поиск и систематизация 

открытых источников информации о 

внутренних и внешних рынках для 

сбыта товарной продукции 

ПК 1.1.2 Проведение анализа и 

оценки объема спроса на товарную 

продукцию организации на внутрен-

них и внешних рынках 

ПК 1.1.3 Обеспечение обработки, 
формирования и хранения данных, 

информации, документов 

ПК 1.2.1 Осуществление монито-

ринга поставщиков (подрядчиков, 

исполнителей) и заказчиков в сфере 

закупок 

ПК 1.2.2 Установление контактов с 

деловыми партнерами и оформление  

договоров с поставщиками и потре-

бителями товаров и услуг 

ПК 1.2.3 Составление деловых пи-

сем, предложений, заказов на по-
ставку товаров, проведение безна-

личных расчетов 

ПК 1.3.1  Формирование начальной 

(максимальной) цены закупки, опи-

сание объекта закупки, требований к 

участнику закупки, порядка оценки 

участников, проекта контракта 

ПК 1.3.2  Составление и оформление 

закупочной документации, осущест-

вление ее проверки для проведения 

закупочной процедуры, организаци-
онно-технического обеспечения дея-

тельности закупочных комиссий, 

оценки результатов и подведение 

итогов закупочной процедуры 

ПК 1.3.3 Организация осуществле-

ния оплаты поставленного товара, 

выполненной работы, оказанной 

услуги 

ПК 1.6.1 Выполнение торгово-

технологических операций, в том 

числе с использованием искусствен-

ного интеллекта, голосовых помощ-
ников, чат-ботов для обработки за-

просов покупателей с максимальной 

Н1.1.1 поиска и систематизации 

открытых источников информации 

о внутренних и внешних рынках 

для сбыта товарной продукции; 

Н1.1.2 проведение анализа и оцен-

ки объема спроса на товарную 

продукцию организации на внут-

ренних и внешних рынках; 

Н1.1.3 обработки, формирования и 
хранения данных, информации, 

документов, в том числе получен-

ных от поставщиков (подрядчиков, 

исполнителей); 

Н1.1.4 составления перечня требо-

ваний внешних рынков к товарной 

продукции организации; 

Н1.1.5 подготовки рекомендаций 

по омологации товарной продук-

ции по итогам анализа требований 

определенного внешнего рынка; 

Н1.1.6 проведения анализа конъ-
юнктуры и емкости товарных рын-

ков, мониторинга внутренних и 

внешних рынков; 

подготовки аналитических доку-

ментов по конкурентным преиму-

ществам продукции организации 

на внешних рынках. 

Н1.2.1 оформления договоров с 

поставщиками и потребителями 

товаров и услуг; 

Н1.2.2 мониторинга поставщиков 
(подрядчиков, исполнителей) и 

заказчиков в сфере закупок; 

Н1.2.3 установления контактов с 

деловыми партнерами, заключения 

договоров, предъявления претен-

зий; 

Н1.2.4 составления деловых писем, 

предложений, заказов на поставку 

товаров, проведения безналичных 

расчетов 

Н1.3.1 формирования начальной 

(максимальной) цены закупки, 
описания объекта закупки, требо-

ваний к участнику закупки, поряд-

Отчет по преддипломной 

практики содержащий 

необходимую информа-

цию для написания ди-

пломной  работы, атте-

стационный лист и дру-

гие обязательные доку-

менты согласно требова-

ниям 
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скоростью 

ПК 1.6.2 Организация торговли и 

приемки товаров по количеству и 

качеству 

ПК 1.6.3 Соблюдение правил охраны 

труда 

ОК 01.1 Определяет профессиональ-

ную задачу с учетом профессио-

нального и социального контекста, 

составляет план действий для еѐ ре-
шения, реализует его, в том числе с 

учѐтом изменяющихся условий, и 

оценивает результаты решения про-

фессиональной задачи 

ОК 01.2 Осуществляет поиск ин-

формации, необходимой для реше-

ния задачи и/или проблемы 

ОК 02.1 Определяет задачи и источ-

ники поиска в заявленных условиях 

ОК 02.2 Анализирует и структури-

рует получаемую информацию, 
оформляет результаты поиска ин-

формации 

ОК 02.3 Использует информацион-

ные технологии и современное про-

граммное обеспечение при решении 

профессиональных задач 

ОК 03.1 Владеет содержанием акту-

альной нормативно-правовой доку-

ментации в профессиональной дея-

тельности, современной научной 

профессиональной терминологией 

ОК 03.2 Определяет и выстраивает 
траектории собственного профес-

сионального развития и самообразо-

вания 

ОК 09.1 Осуществляет коммуника-

цию (устную и письменную) на го-

сударственном и иностранном языке 

ОК 09.3 Извлекает необходимую 

информацию из документации по 

профессиональной тематике 

ка оценки участников, проекта 

контракта; 

Н1.3.2 составления и оформления 

закупочной документации, осуще-

ствления ее проверки для проведе-

ния закупочной процедуры, орга-

низационно-технического обеспе-

чения деятельности закупочных 

комиссий, оценки результатов и 

подведение итогов закупочной 
процедуры; 

Н1.3.3 осуществления подготовки 

протоколов заседаний закупочных 

комиссий на основании решений, 

принятых членами комиссии по 

осуществлению закупок; 

Н1.3.4 публичного размещения 

полученных результатов; осущест-

вления проверки необходимой до-

кументации для заключения кон-

трактов и процедуры подписания 
контракта с поставщиками (под-

рядчиками, исполнителями); 

Н1.3.5 публичного размещения 

отчетов, информации о неисполне-

нии контракта, о санкциях, об из-

менении или о расторжении кон-

тракта, за исключением сведений, 

составляющих государственную 

тайну; 

Н1.3.6 организации осуществления 

оплаты поставленного товара, вы-

полненной работы (ее результа-
тов), оказанной услуги, а также 

отдельных этапов исполнения кон-

тракта, денежных сумм по банков-

ской гарантии в предусмотренных 

случая, организации возврата де-

нежных средств, внесенных в ка-

честве обеспечения исполнения 

заявок или обеспечения исполне-

ния контрактов. 

Н1.6.1 выполнения торгово-

технологических операций, в том 
числе с использованием искусст-

венного интеллекта, голосовых 

помощников, чат-ботов для обра-

ботки запросов покупателей с мак-

симальной скоростью;  

Н1.6.2 организации торговли, в 

том числе с использованием камер 

и алгоритмов распознавания лиц 

для осуществления расчетов с по-

купателями без применения кон-

трольно-кассовой техники; 

Н1.6.3 приемки товаров по количе-
ству и качеству; 

соблюдения правил охраны труда. 

ВД 2 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере торговли 

ПК 2.1,  

ПК 2.2,  
ПК 2.3,  

ПК 2.4,  

ПК 2.1.1 Планирование проведения 

маркетингового исследования 
ПК 2.1.2 Подготовка процесса про-

ведения маркетингового исследова-

Н 2.1.1 составления плана марке-

тингового исследования 
Н 2.1.2 согласования плана прове-

дения маркетингового исследова-

Отчет по преддипломной 

практики содержащий 
необходимую информа-

цию для написания ди-
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ПК 2.6,  

ПК 2.7 

ОК 01,  

ОК 02,  

ОК 03,  

ОК 04,  

ОК 09 

ния, установление сроков и требова-

ний к проведению маркетингового 

исследования 

ПК 2.1.3 Проведение маркетинговых 

исследований с использованием ин-

струментов комплекса маркетинга 

ПК 2.2.1 Разработка предложений по 

улучшению системы продвижения 

товаров (услуг) организации 

ПК 2.2.2 Применение программных 
продуктов в системе продвижения 

товаров (услуг) организации 

ПК 2.2.3 Применение различных 

платформ в системе продвижения 

товаров (услуг) организации 

ПК 2.3.1 Проведение сбора и мони-

торинга ценовых показателей това-

ров 

ПК 2.3.2 Проведение систематиза-

ции ценовых показателей товаров 

ПК 2.3.3 Использование информа-
ционных интеллектуальных техно-

логий 

ПК 2.4.1 Проведение анализа теку-

щей рыночной конъюнктуры на 

внутреннем и внешних рынках 

ПК 2.4.2 Установление конкурент-

ных преимуществ товара на внут-

реннем рынке 

ПК 2.4.3 Установление конкурент-

ных преимуществ товара на внеш-

нем рынке 

ПК 2.6.1 Сбор и анализ исходных 
данных, необходимых для расчета 

экономических и финансово-

экономических показателей, харак-

теризующих предпринимательскую 

деятельность организации 

ПК 2.6.2 Оформление результатов 

бизнес-анализа в соответствии с вы-

бранными подходами 

ПК 2.6.3 Расчѐт показателей эффек-

тивности предпринимательской дея-

тельности, в том числе с применени-
ем программных продуктов 

ПК 2.7.1 Разработка мер по обеспе-

чению режима экономии, повыше-

нию рентабельности производства, 

конкурентоспособности выпускае-

мой продукции 

ПК 2.7.2 Разработка мер по опти-

мальному использованию матери-

альных, трудовых и финансовых 

ресурсов организации 

ПК 2.7.3 Предложение организаци-

онно-управленческих решений для 
повышения экономической эффек-

тивности деятельности организации 

ОК 01.1 Определяет профессиональ-

ную задачу с учетом профессио-

нального и социального контекста, 

составляет план действий для еѐ ре-

шения, реализует его, в том числе с 

ния 

Н 2.1.3 определения инструментов 

маркетинговых исследований 

Н 2.2.1 подготовка предложений 

по улучшению системы продвиже-

ния товаров (услуг) организации 

Н 2.2.2 использования программ-

ных продуктов в системе продви-

жения товаров (услуг) организации 

Н 2.2.3 применения различных 
платформ в системе продвижения 

товаров (услуг) организации 

Н 2.3.1 проведения сбора, монито-

ринга и систематизации ценовых 

показателей товаров с использова-

нием информационных интеллек-

туальных технологий 

Н 2.4.1 установления конкурент-

ных преимуществ товара на внут-

реннем и внешнем рынках 

Н 2.4.2 установления конкурент-
ных преимуществ товара на внут-

реннем рынке 

Н 2.4.3 установления конкурент-

ных преимуществ товара на внеш-

нем рынке 

Н 2.5.1 разработка бизнес-плана 

деятельности предприниматель-

ской единицы, в том числе с при-

менением программных продуктов 

Н 2.5.2 разработка бизнес-плана 

деятельности предприниматель-

ской единицы 

пломной  работы, атте-

стационный лист и дру-

гие обязательные доку-

менты согласно требова-

ниям 
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учѐтом изменяющихся условий, и 

оценивает результаты решения про-

фессиональной задачи 

ОК 01.2 Осуществляет поиск ин-

формации, необходимой для реше-

ния задачи и/или проблемы 

ОК 01.3 Демонстрирует навыки ра-

боты в профессиональной и смеж-

ных сферах 

ОК 02.1 Определяет задачи и источ-
ники поиска в заявленных условиях 

ОК 02.2 Анализирует и структури-

рует получаемую информацию, 

оформляет результаты поиска ин-

формации 

ОК 02.3 Использует информацион-

ные технологии и современное про-

граммное обеспечение при решении 

профессиональных задач 

ОК 03.1 Владеет содержанием акту-

альной нормативно-правовой доку-
ментации в профессиональной дея-

тельности, современной научной 

профессиональной терминологией 

ОК 03.2 Определяет и выстраивает 

траектории собственного профес-

сионального развития и самообразо-

вания 

ОК 03.3 Определяет возможности 

осуществления предприниматель-

ской деятельности в профессиональ-

ной отрасли 

ОК 04.1 Планирует деятельность 
членов команды и распределяет ро-

ли 

ОК 04.2 Взаимодействует с коллега-

ми, руководством, в ходе профес-

сиональной деятельности 

ОК 04.3 Применяет навыки управле-

ния проектами 

ОК 05.1 Осуществляет устное обще-

ние в профессиональной деятельно-

сти в соответствии с нормами рус-

ского языка 
ОК 05.2 Оформляет документы о 

профессиональной тематике на го-

сударственном языке 

ОК 05.3 Использует стандартный 

набор коммуникационных техноло-

гий для обмена информацией в про-

фессиональной деятельности 

ОК 07.1 Осуществляет профессио-

нальную деятельность в соответст-

вии с нормами экологической безо-

пасности, правилами по охране тру-

да и технике безопасности в профес-
сиональной деятельности 

ОК 07.2 Осуществляет профессио-

нальную деятельность с соблюдени-

ем принципов бережливого произ-

водства 

ОК 07.3 Планирует свои действия в 

условиях чрезвычайной ситуации 



18 

ОК 09.1 Осуществляет коммуника-

цию (устную и письменную) на го-

сударственном и иностранном языке 

ОК 09.2 Переводит (со словарем) 

тексты профессиональной направ-

ленности 

ОК 09.3 Извлекает необходимую 

информацию из документации по 

профессиональной тематике 

ВД 3 Организация и осуществление интернет-маркетинга (по выбору) 

ПК 3.1, 

ПУ 3.2, 
ПК 3.4, 

ПК 3.6  

ОК 01, 

ОК 02, 

ОК 03, 

ОК 04, 

ОК 09 

ПК 3.1.1 Проведение технического 

анализа аудируемого веб-сайта ПК 
3.1.2 Проведение базового аудита 

эргономичности (юзабилити) ауди-

руемого веб-сайта  

ПК 3.1.3 Проведение аудита визу-

ально-эстетического решения ауди-

руемого вебсайта 

ПК 3.2.1 Проведение анализа поис-

ковой выдачи и определение факто-

ров, влияющих на позиции веб-

сайтов в поисковой выдаче 

ПК 3.2.2 Проведение анализа пове-
дения пользователей при поиске 

необходимой информации в инфор-

мационно-телекоммуникационной 

сети «Интернет» 

ПК 3.2.3 Определение стратегии 

поискового продвижения 

ПК 3.4.1 Разработка рекламных мо-

дулей для привлечения пользовате-

лей в интернет-сообщество  

ПК 3.4.2 Размещение текстовых рек-

ламных объявлений в социальных 

медиа сети «Интернет»  
ПК 3.4.3 Размещение медийных рек-

ламных объявлений в социальных 

медиа сети «Интернет» 

ПК 3.6.1 Проведение анализа ис-

пользования информационных, на-

вигационных и функциональных 

элементов страниц веб-сайта  

ПК 3.6.2  Проведение анализа пока-

зателей эффективности проведения 

контекстно-медийной рекламной 

кампании  
ПК 3.6.3 Составление отчетов по 

результатам выделения сегментов 

целевой аудитории 

ОК 01.1 Определяет профессиональ-

ную задачу с учетом профессио-

нального и социального контекста, 

составляет план действий для еѐ ре-

шения, реализует его, в том числе с 

учѐтом изменяющихся условий, и 

оценивает результаты решения про-

фессиональной задачи 

ОК 01.2 Осуществляет поиск ин-
формации, необходимой для реше-

ния задачи и/или проблемы 

ОК 01.3 Демонстрирует навыки ра-

боты в профессиональной и смеж-

ных сферах 

Н 3.1.1 проведения технического 

анализа аудируемого веб-сайта 
Н 3.1.2 проведения базового ауди-

та эргономичности (юзабилити) 

аудируемого веб-сайта 

Н 3.2.1 анализа поисковой выдачи; 

Н 3.4.1 размещения рекламных 

объявлений в социальных медиа 

информационно-

телекоммуникационной сети «ин-

тернет»; 

Н 3.4.2 определения стратегии 

продвижения в социальных сетях 
Н 3.6.1  анализа показателей эф-

фективности проведения реклам-

ной кампании; 

Н 3.6.2  составления отчетов по 

результатам выделения сегментов 

целевой аудитории 

Отчет по преддипломной 

практики содержащий 
необходимую информа-

цию для написания ди-

пломной  работы, атте-

стационный лист и дру-

гие обязательные доку-

менты согласно требова-

ниям 
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ОК 02.1 Определяет задачи и источ-

ники поиска в заявленных условиях 

ОК 02.2 Анализирует и структури-

рует получаемую информацию, 

оформляет результаты поиска ин-

формации 

ОК 02.3 Использует информацион-

ные технологии и современное про-

граммное обеспечение при решении 

профессиональных задач 
ОК 04.2 Взаимодействует с коллега-

ми, руководством, в ходе профес-

сиональной деятельности 

ОК 09.3 Извлекает необходимую 

информацию из документации по 

профессиональной тематике 

 

Формой промежуточной аттестации по производственной практике является дифференци-

рованный зачет (зачет с оценкой). Зачет выставляется при условии положительного аттестацион-

ного листа по практике об уровне освоения ОК и ПК, заполненного руководителями практики от 

организации и колледжа, отчета по практике в соответствии с заданием на практику. 

Отчет по практике представляет собой комплект материалов, включающий документы для 

прохождения практики; подготовленные обучающимся материалы, подтверждающие выполне-

ние заданий по практике. Содержание отчета определяется целями и задачами соответствующего 

ПМ, вида и программы практики.  

Отчет предоставляется в течение трех дней по окончании практики руководителю практики 

от МпК. Отчет о выполнении заданий по практике выполняется индивидуально. Отчет является 

ответом на каждый пункт задания и сопровождается ссылками на приложения. 

Все необходимые материалы отчета по практике комплектуются обучающимся согласно 

внутренней описи документов, находящейся в отчете. 

Приложения представляют собой материал, подтверждающий выполнение заданий на 

практике (графические, аудио-, фото-, видеоматериалы, наглядные образцы изделий, копии соз-

данных документов, фрагменты программ, чертежей и др.). Приложения имеют сквозную нуме-

рацию. Номера страниц приложений допускается ставить вручную. 

Обучающийся может приложить благодарственное письмо в адрес образовательной ор-

ганизации и/или лично практиканту. 

Требования к оформлению отчета и дневника по практике представлены в методических 

указаниях по производственной практике (преддипломной). 

Критерии оценки отчета по производственной практике (преддипломной): 

«Отлично» выставляется за отчет, который отвечает следующим требованиям: 

 при его защите студент показал глубокие знания вопросов темы, свободно оперировал 

данными исследования и внес обоснованные предложения; 

 студент правильно и грамотно ответил на все поставленные вопросы. 

«Хорошо» выставляется за отчет, который отвечает следующим требованиям: 

 при ее защите студент показал знания вопросов темы, оперировал данными исследова-

ния, внес обоснованные предложения; 

 в отчете были допущены ошибки, которые носят значимый, но несущественный харак-

тер. 

«Удовлетворительно» выставляется за отчет, который: 

 имеет поверхностный анализ собранного материала, нечеткую последовательность из-

ложения материала; 

 студент не дал полных и аргументированных ответов на заданные вопросы; 

«Неудовлетворительно» выставляется за отчет, который: 
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 не имеет практического и детализированного (подробного) разбора состояния бухгалтер-

ского учета организации и не отвечает требованиям, изложенным в методических указаниях ка-

федры; 

 студент затрудняется отвечать на поставленные вопросы и допускает в ответах сущест-

венные ошибки. 
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ЛИСТ РЕГИСТРАЦИИ ИЗМЕНЕНИЙ И ДОПОЛНЕНИЙ 

 

№ 

п/п 

Раздел рабочей 

программы 

Краткое содержание измене-

ния/дополнения 

Дата, № 

протокола 

заседания 

ПК/ПЦК 

Подпись 

председателя 

ПК/ПЦК 
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