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1 Цели освоения дисциплины (модуля) 

Целями освоения дисциплины «Продвижение научной продукции» являются: 
развитие у студентов личностных качеств, а также формирование профессиональных 

компетенций в соответствии с требованиями   ФГОС. В процессе изучения 

дисциплины студенты должны получить полное и глубокое представление о видах 

научной продукции и путях продвижения ее на рынок, получение комплекса знаний о 

системе государственной поддержки, грантах, фондах и оформлении конкурсной 

документации и патентной документации. 
  

2 Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

Дисциплина Продвижение научной продукции входит в обязательную часть 

учебного плана образовательной программы. 
Для изучения дисциплины необходимы знания (умения, владения), 

сформированные в результате изучения дисциплин/ практик: 

Социальное партнерство 

Деловая коммуникация на русском языке 

Личностно-профессиональное саморазвитие 

Знания (умения, владения), полученные при изучении данной дисциплины 

будут необходимы для изучения дисциплин/практик: 

Проектная деятельность 

Подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена 

Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной 

работы 
  

3 Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения 
дисциплины (модуля) и планируемые результаты обучения 

В результате освоения дисциплины (модуля)  «Продвижение научной 

продукции» обучающийся должен обладать следующими компетенциями: 
  

Код индикатора Индикатор достижения компетенции 

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, 
применять системный подход для решения поставленных задач 

УК-1.1 Анализирует задачу, выделяя ее базовые составляющие, 
рассматривает и предлагает возможные варианты решения 

поставленной задачи, оценивая их достоинства и недостатки 

УК-1.2 Определяет, интерпретирует и ранжирует информацию, требуемую 

для решения поставленной задачи; осуществляет поиск информации 

по различным типам запросов 

УК-1.3 При обработке информации отличает факты от мнений, 
интерпретаций, оценок, формирует собственные мнения и 

суждения, аргументирует свои выводы и точку зрения 

 



 

4. Структура, объём и содержание дисциплины (модуля) 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3  зачетных единиц 108 акад. часов, в том 

числе: 
– контактная работа – 17,1 акад. часов: 
– аудиторная – 17 акад. часов; 
– внеаудиторная – 0,1  акад. часов; 
– самостоятельная работа – 90,9 акад. часов; 
– в форме практической подготовки – 0 акад. час; 
 
 
Форма аттестации - зачет 

          

Раздел/ тема 
дисциплины 

С
ем

ес
тр

 

Аудиторная 
контактная работа 

(в акад. часах) 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 

р
аб

о
та

 с
ту

д
ен

та
 

Вид 
самостоятельной 

работы 

Форма текущего 
контроля 

успеваемости и 
промежуточной 

аттестации 

Код 
компетенции 

Лек. 
лаб. 
зан. 

практ. 
зан. 

1. 1  

1.1 1.1 Понятие научной 
продукции 

4 

  2 10,9 
Подготовка к 
практическим 

занятиям 

Проверка 
домашнего 

задания, устный 
опрос 

УК-1.1, УК- 
1.2, УК-1.3 

1.2 1.2  Виды научной 
продукции 

  2 15 
Подготовка к 
практическим 

занятиям 

Проверка 
домашнего 

задания, устный 
опрос 

УК-1.1, УК- 
1.2, УК-1.3 

1.3 1.3  Научная 
продукция: спрос, 
особенности рынка 

  2 10 
Подготовка к 
практическим 

занятиям 

Проверка 
домашнего 

задания, устный 
опрос 

УК-1.1, УК- 
1.2, УК-1.3 

1.4 1.4 Особенности 
продвижения научно- 
технической продукции 

  3 10 
Подготовка к 
практическим 

занятиям 

Проверка 
домашнего 

задания, устный 
опрос 

УК-1.1, УК- 
1.2, УК-1.3 

1.5 1.5 Формы 
продвижения научной 
продукции 

  2 10 
Работа над 

индивидуальным 
заданием 

Проверка 
домашнего 

задания, устный 
опрос на 

практическом 
занятии, 

письменный 
развернутый ответ 
на поставленный 

вопрос 

УК-1.1, УК- 
1.2, УК-1.3 

1.6 1.6 Системы 
государственной 
поддержки 

  2 10 
Подготовка к 
практическим 

занятиям 

Проверка 
домашнего 

задания, устный 
опрос 

УК-1.1, УК- 
1.2, УК-1.3 

1.7 1.7 Конкурсная 
документация и ее 
оформление 

  4 25 
Подготовка к 
практическим 

занятиям, 

Проверка 
домашнего 

задания, устный 

УК-1.1, УК- 
1.2, УК-1.3 



      

создание 
авторского кейса 
грантовой заявки 

на 
исследовательск 

ую тему 

опрос на 
практическом 

занятии 
 

Итого по разделу   17 90,9    

Итого за семестр   17 90,9  зачёт  

Итого по дисциплине   17 90,9  зачет  

 



5 Образовательные технологии 
 

1. Традиционные образовательные технологии ориентируются на организацию 

образовательного процесса, предполагающую прямую трансляцию знаний от 

преподавателя к студенту (преимущественно на основе объяснительно- 
иллюстративных методов обучения). Учебная деятельность студента носит в таких 

условиях, как правило, репродуктивный характер. (Например, информационная 

лекция, семинар, практическое занятие). 
2. Технология проблемного обучения используется как на лекциях, так и на 

практических занятиях: преподаватель ставит перед студентами проблему, решение 

которой способствует активизации мыслительной деятельности студентов, формирует 

умение не только решать проблемы, возникающие в практике социальной работы, но и 

брать на себя ответственность за решение проблем, возникающих в профессиональной 

деятельности специалиста по социальной работе. 
3. Информационно-коммуникационные образовательные технологии – 

организация образовательного процесса, основанная на применении 

специализированных программных сред и технических средств работы с 

информацией. (Например, практическое занятие в форме презентации, работа с 

Интернет-сайтами). 
 

6 Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся 

Представлено в приложении 1. 
 

7 Оценочные средства для проведения промежуточной аттестации 

Представлены в приложении 2. 
 

8 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

(модуля) а) Основная литература: 

 
1. Инновационный менеджмент : учебник для вузов / под общей редакцией Л. П. Гончаренко. 

— 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 479 с. — (Высшее об-

разование). — ISBN 978-5-534-17994-1. — Текст : электронный // Образовательная платфор-

ма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535990 (дата обращения: 24.04.2025).  
2. Спиридонова, Е. А. Основы инновационной деятельности : учебник и практикум 

для среднего профессионального образования / Е. А. Спиридонова. — 2-е изд., перераб. и 
доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 314 с. —(Профессиональное образование). — 
ISBN 978-5-534-17862-3. — Текст :электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. 
— URL: https://urait.ru/bcode/543021 (дата обращения: 24.04.2025).  

 
 
 
 
б) Дополнительная литература: 

 
1. Вотчель Л. М. Предпринимательство как способ коммерциализации инновационных про-

ектов : монография / Л. М. Вотчель, М. В. Кузнецова ; МГТУ. - Магнитогорск : МГТУ, 2017. - 

1 электрон. опт. диск (CD-ROM). - URL: 

https://host.megaprolib.net/MP0109/Download/MObject/1530. (дата обращения 24.04.2025) - 

Текст : электронный.  

2. Сторожева, Е. В. Интернет-маркетинг и реклама : учебное пособие / Е. В. 
Сторожева, А. Н. Старков ; МГТУ. - Магнитогорск : МГТУ, 2017. - 1 электрон. опт. диск 
(CD-ROM). - Загл. с титул. экрана. - URL: 
https://host.megaprolib.net/MP0109/Download/MObject/20966 (дата обращения: 24.04.2025). - 
Макрообъект. - Текст : электронный. - Сведения доступны также на CD-ROM 

 



в) Методические указания: 
1. Методология, процедура и проблемы оценки интеллектуальной собственности : учебно-

методическое пособие / Г. В. Кобельков, М. М. Суровцов, Х. И. Аглюков, А. Р. Багаутдинова 

; МГТУ. - Магнитогорск : МГТУ, 2017. - 119 с. : ил., табл., схемы. - URL: 

https://host.megaprolib.net/MP0109/Download/MObject/2047 (дата обращения:24.04.2025). - Макро-

объект. - Текст : электронный..  
2. Тарасюк, Е. В. Проектная деятельность : практикум / Е. В. Тарасюк, А. П. 

Пономарев, А. В. Смирнова ; Магнитогорский гос. технический ун-т им. Г. И. Носова. - 
Магнитогорск : МГТУ им. Г. И. Носова, 2019. - 1 CD-ROM. - Загл. с титул. экрана. - URL: 
https://host.megaprolib.net/MP0109/Download/MObject/2598 (дата обращения: 24.04.2025). - 

Макрообъект. - Текст : электронный. - Сведения доступны также на CD-ROM.  
 
 
 
 
 
 
 

     

б) Дополнительная литература: 

 
     

в) Методические указания: 

 
     

г) Программное обеспечение и Интернет-ресурсы: 

 
     

Программное обеспечение 
 

Наименование 

ПО 
№ договора Срок действия лицензии 

 

7Zip свободно распространяемое ПО бессрочно 
  

  

 

LibreOffice свободно распространяемое ПО бессрочно 
 

 

Браузер Mozilla 

Firefox 
свободно распространяемое ПО бессрочно 

 

 

Браузер Yandex свободно распространяемое ПО бессрочно 
 

     

Профессиональные базы данных и информационные справочные системы 
 

Название курса Ссылка 
 

 

Электронные ресурсы библиотеки МГТУ им. Г.И. 
Носова 

https://host.megaprolib.net/M 

P0109/Web 

 

  

 

Национальная информационно-аналитическая 

система – Российский индекс научного цитирования 

(РИНЦ) 

URL: 
https://elibrary.ru/project_risc. 
asp 

 

 

Российская Государственная библиотека. Каталоги 
https://www.rsl.ru/ru/4readers 

/catalogues/ 

 

 



9 Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля) 
 

Материально-техническое обеспечение дисциплины включает: 
Учебные аудитории для проведения практических занятий, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации 

Мультимедийные средства хранения, передачи и представления информации. 
Комплекс тестовых заданий для проведения промежуточных и рубежных 

контролей. 
Помещения для самостоятельной работы обучающихся Персональные 

компьютеры с пакетом MS Office, выходом в Интернет и с доступом в электронную 

информационно-образовательную среду университета 
Помещение для хранения и профилактического обслуживания учебного 

оборудования Шкафы для хранения учебно-методической документации, учебного 

оборудования и учебно-наглядных пособий. 
 

. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Приложение 1 

Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся 

         Тема 1 «Понятие научной продукции» 

 

Задание 1: Опишите основное содержание Федерального закона о науке и 

государственной научно-технической политике от 23.08.1996 N 127-ФЗ 

Задание 2: Дайте определения: научной, научно-технической продукции, научно-

исследовательской деятельности 

Задание 3: Дайте характеристику особенностям оценки качества для научной и научно-

технической продукции. 

 

Тема 2 «Виды научной продукции» 

 

Задание 1: Охарактеризуйте основные виды научной продукции 

Задание 2:  Опишите процесс  создания,  реализации  и  использования  научной  

продукции. 

 

Тема 3 «Научная продукция: спрос, особенности рынка» 

 

Задание 1: Решите кейс-задачу «Описание рисков реализации научной и научно-технической 

продукции» 

Задание 2: Решите кейс-задачу «Разработка и представление алгоритма разработки календарного 

плана проекта продвижения научной продукции». 

 

Тема 4 «Особенности продвижения научно-технической продукции» 

 

Задание 1: Проанализируйте особенности рынка научной и  научно-технической продукции в 

России 

Задание 2: Дайте характеристику источников информации о научной и научно-технической 

продукции. 

 

Тема 5 «Формы продвижения научной продукции» 

 

Задание 1:  Опишите принципы, формы и методы финансирования научной и научно-технической 

продукции 



 

Тема 6 «Системы государственной поддержки» 

 

Задание 1: Охарактеризуйте основные принципы работы государственного фонда 

фундаментальных исследований.  

 

 

Тема 7 «Конкурсная документация и ее оформление» 

 

Задание 1: Решите кейс-задачу «Анализ механизмов контроля и отчетности по научному проекту 

по времени, затратам, показателям, ресурсам 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Приложение 2 

 

Оценочные средства для проведения промежуточной аттестации 

 

а) Планируемые результаты обучения и оценочные средства для проведения промежуточной 

аттестации: 

 

Код 

индикатора 

Индикатор 

достижения 

компетенции 

Оценочные средства 

УК-1: Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять 

системный подход для решения поставленных задач 

УК-1.1 Анализирует задачу, 

выделяя ее базовые 

составляющие, 

рассматривает и 

предлагает 

возможные варианты 

решения 

поставленной 

задачи, оценивая их 

достоинства и 

недостатки 

Теоретические вопросы: 

1.Понятие и правовое содержание результатов научной и 

научно-технической деятельности. 

2. Показатели, характеризующие научную деятельность. 

3. Классификация научно-технической продукции. 

4. Виды продвижения научной продукции на рынке. 

5. Виды охранных документов интеллектуальной 

собственности. 

6. Виды научно-технических услуг. 

7. Изобретательство. Изобретение. 

8. Изобретательство. Полезная модель. 

9. Государственная регистрация научных результатов. 

10. Основные цели и принципы государственной политики 

в области науки. 

11. Источники финансирования инновационных проектов. 

12. Формы финансирования инновационной деятельности. 

13. Формы государственной поддержки инновационной 

деятельности. 

14. Нетрадиционные меры государственной поддержки. 

УК-1.2 Определяет, 

интерпретирует и 

ранжирует 

информацию, 

Практические задания: 

1. Провести анализ потребителей инновации. 

2. Разработать концепцию рекламы для продвижения 



требуемую для 

решения 

поставленной 

задачи; 

осуществляет поиск 

информации по 

различным типам 

запросов 

научной продукции на международный рынок. 

3. Создать план стимулирования сбыта научной продукции. 

4. Представить усовершенствованный вариант научного 

проекта с описанием изменений. 

Письменный развернутый ответ: 

1. Что лежит в основе научно-технической 

революции и в чем ее особенность? 

2. При каких условиях можно получить патент на 

изобретение и что нельзя запатентовать в 

качестве изобретения? 

Выбор одного ответа с обоснованием: 

В какой статье как публикации, способствующей 

продвижению научных знаний, содержится «дефект 

архитектонической схемы»? 

Выберите один ответ и дайте свое обоснование. 

1. С наличием эмоциональных высказываний и личных 

оценок 

2. С отсутствием аннотации 

3. С отсутствием ссылочного аппарата 

4. С отсутствием обзора использованных источников 

5. С кратким анализом предмета исследования 

 

Установите последовательность достижений научно-

технической революции  второй половины XX века: 

1. Микропроцессоры, промышленные роботы, 

биотехнология (4) 

2. Искусственные спутники Земли, водородная бомба, 

реактивный пассажирский (2) самолет 

3. Спутники связи, лазеры, скоростные экспрессы (3) 

4. Генная инженерия, сверхпрочная керамика, 

термоядерный синтез (5) 

5. Телевидение, атомная бомба, пенициллин(1) 

 

Установите соответствие в путях и формах продвижения 

научной продукции между позициями, представленными в 

первом столбце и соответствующей позиции из второго 

столбца: 

 

A) Инновационные 1) презентация 

потенциальным 



инфраструктуры 

 

 

 

B) Основные маркетинговые 

коммуникации 

 

 

 

C) Поддерживающие 

маркетинговые коммуникации 

 

 

D) Дополнительные 

маркетинговые коммуникации 

 

 

 

E) Позиционирование 

потребителям 

конкурентных 

преимуществ научной 

продукции 

 

 

2) технопарки, бизнес-

инкубаторы, центры 

трансфера технологий 

 

 

 

3)личные продажи, 

реклама, 

стимулирование сбыта 

 

4) выставки-ярмарки, 

спонсорство, 

лицензирование 

 

 

5) мерчандайзинг, 

продакт-плейсмент, 

POS - материалы 

А - 2; В – 3; С – 4; Д – 5; Е – 1. 

 

 

 

УК-1.3 При обработке 

информации 

отличает факты от 

мнений, 

интерпретаций, 

оценок, формирует 

собственные мнения 

и суждения, 

аргументирует свои 

выводы и точку 

Тестирование: 

1. Что такое изобретение? 

А) Изобретение – техническое решение, обладающее 

новизной, практической применимостью, полезностью для 

хозяйственной деятельности. 

Б) Изобретение – это научная находка, результат труда 

научного коллектива или одного талантливого ученого. 

В) Изобретение – это решение технической задачи, 

относящееся к материальному объекту, или процессу 

осуществления действий над материальным объектом. 

2. Что такое инновация, нововведение? 

А) Это любое новшество, нововведение в производственной 



зрения сфере. 

Б) Это максимально эффективная технология. 

В) Это внедрённое новшество, обеспечивающее 

качественный рост эффективности процессов или 

продукции, востребованное рынком. 

3. Выберите верное утверждение. 

А) Российский рынок научно-технической продукции во 

многом отстает от динамично развивающегося мирового 

рынка. 

Б) Российский рынок научно-технической продукции 

развивается теми же темпами, что и западные рынки. 

В) Российский рынок научно-технической продукции 

значительно опережает в темпах развития рынок стран 

Восточной Европы. 

4. Выберите неверное утверждение. 

А) В начале XXI века определяющим фактором 

социального и экономического развития стран и мира в 

целом является уровень развития гуманитарных наук, 

которые посредством морали сдерживают развитие 

технических наук в нежелательном для человечества 

направлении. 

Б) В начале XXI века определяющим фактором социального 

и экономического развития стран и мира в целом является 

уровень развития науки, технологий и техники. 

В) Чем более совершенен рыночный механизм передачи-

привлечения новейших разработок, тем более эффективно 

распределение этого фактора производства в обществе. 

5. Как можно охарактеризовать потребность мирового 

рынка в научной продукции. 

А) Спрос на научную продукцию в мире постоянно растет. 

Б) Спрос на научною продукцию в мире постоянно падает. 

В) Спрос на научную продукцию в мире стабилен. 

6. Что такое рынок научной и научно-технической 

продукции? 

А) Рынок научной и научно-технической продукции – это 

необходимый элемент ускоренной динамики 

экономического роста государств – участников. 

Б) Рынок научной и научно-технической продукции – это 

сфера экономических отношений между ее 

производителями и покупателями, в результате которых 

происходит обмен платежеспособного спроса на 

потребительскую ценность посредством передачи прав на 

интеллектуальную собственность. 

В) Рынок научной и научно-технической продукции – это 

совокупность социально-экономических отношений, 

возникающих в процессе обмена результатами 

инновационной деятельности. 

7. Какой из вариантов ответа не относится к Условиям 

реализации научной и научно-технической продукции? 

А) Наличие продавца и покупателя. 

Б) Наличие потребительной стоимости и существенной 

полезности. 

В) Лояльное отношение органов государственного 

управления к свободному обращению научно-технической 

продукции. 

Г) Наличие права собственности или исключительного 

права использования. 

Д) В научной сфере трудом ученых и специалистов 

создается продукция, обладающая потребительной 



стоимостью, полезностью и стоимостью. Она может быть 

товаром, покупаться и продаваться. 

8. К субъектам инновационной деятельности не относятся: 

А) Научные и научно-технические работники. 

Б) Исследовательские и инновационные фирмы. 

В) Фонды. 

Г) Транснациональные компании. 

Д) Университеты. 

З) Лаборатории. 

И) Инжиниринговые, консалтинговые фирмы. 

К) Технопарки. Технополисы. 
Л) Государство. 

9. Объекты инновационного рынка – это 

А) Оборудование, агрегаты, опытные установки, 

инструменты, технологические линии и т. д. 

Б) Данные научно-исследовательских работ в виде 

аналитического отчета, описания способа, конструкторской 

и технической документации. 

В) Консультирование в сфере консалтинга, маркетинга, 

проектного управления, инжиниринга и других научно-

практических услуг, связанных с сопровождением и 

обслуживанием инновационной деятельности. 

Г) Это результаты интеллектуальной деятельности, 

представленные в: овеществленной и неовеществленной 

форме. 

 

 

б) Порядок проведения промежуточной аттестации, показатели и критерии оценивания: 

 

Промежуточная аттестация по дисциплине «Продвижение научной продукции» включает 

теоретические вопросы, позволяющие оценить уровень усвоения обучающимися знаний, и 

практические задания, выявляющие степень сформированности умений и владений, проводится в 

форме зачета. 

на оценку «зачтено» обучающийся должен показать высокий уровень знания материала по 

дисциплине, продемонстрировать интеллектуальные навыки решения проблем, нахождения 

уникальных ответов, вынесения критических суждений; продемонстрировать знание и понимание 

дисциплины, умение оперировать этими знаниями в профессиональной деятельности; 

на оценку «не зачтено» студент не может показать знания на уровне воспроизведения и 

объяснения информации по дисциплине, не может показать интеллектуальные навыки решения 

простых задач, умение критически оценивать свои личностные качества. 


